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Emilie, mere et entrepreneuse

A 27 ans, Emilie Pilla (Messancy) vient de recevoir le prix de la femme entrepreneur

Nous les femmes

——— —

Emilie Pilla a créé son

entreprise, IDentité,
alors qu'elle n'avait que 26
ans. Depuis aoiit 2008, elle
s'est spécialisée dans la
conception d'identités
visuelles pour les entreprises.
Et a su allier ses roles de chef
d'entreprise et de mére de
famille.

Voild un petit bout de femme
quien veur, L haut ae ses z7
ans, Emilie Pilla, habitante de
Messancy, a opté pour une car-
rigre d'indépendante. Depuis
bientdt deux ans, son projet
[Dentité, s'affirme bien. " fe tra-
vaille de chez mor™, explique-t-
elle, apeinelesenil desonappar-

tement franchi. Intarissable, el-
le nous décrit son travail, sa vie
d'entrepreneuse, ses projets et
envies pour 'avenir. " Pourcréer
ce projer, j Al érd aidée. ['ai com-
mencddans lacouvensed ‘entre
prise Créa-fob, ol f'al pu béneli-
clerdeformations, d un reéseau,
deconsells pourmetire enroute
ce profet en toute sécuriteé. Line
fois gu'on a vu que cela pouvail
fonctionner, f'ai puvolerde mes
propres affes”, expligue-t-elle.

Jeune et déterminée, Emilie
Pilla fait plus que mener a bien
son projet d'entreprise. Elle est
a la fois chef d'entreprise mais
aussi jeune mére de famille. Et
prouve qu'en matiére d'entre:
preneuriat, les femmes aussi

ont leur mort & dire. " Parmi les
candidars entrepreneurs que

fai pu crofser au sein de la cou-

veused ‘entreprise, il yavait peu
de jeunes. Mais les femmes sont
de plus en plus nombreuses.

Jenaicroisé unequis estspecia-

lisée dans les tissus d ameuble
ment, une autre dans les cou-
ches culottes lavables. Il n'y a
qur'une femime pour pensera ce-
la. Elles peuvent apporter des
choses auxguelles aucun hom-
me n'aurait pepse’, commente-
t-elle.

Emilie,elle, travailleaudévelop-
pementd'identités visuelles des
entreprises, qu'elles soient jeu-
nes et débutantes ou plus gées
etaffirmées.” Pourlesjeunesen:
treprencurs, j ai développe des
packages. On s'est rendu comp-
te que les entreprises, 4 leurs
débuts, avaient routes les mé
mes besorns: un logo, des cartes
de visites, des flyers, un site in-
ternet surlesquelson peut décli-
nerlidentité visuelle de lentre-
prise. Dés lors, fai développé
des packages attractils pouvant
répondre i ces besoins”.

Emilie a trouve, dit-elle, un mo-
de de viegul luicorrespond. "/
me permet d'érre créative, de
mettre l'ensemble de mes com-
pétences au service de mes
clientsetdeconciliering vie pro-
fessionnelle er ma vie de jeune
maman.”

Ce prix de la femme entrepre-

Emilie, avec IDentité (www.e-identite.com) est spécialisée dans la eréation d'identités visuelles. wsL

neur, décerné pour la province
de Luxembourg, dans le cadre
duGrand PrixWallondel'Entre
preneuriat est une surprise. " fe
pensais que ce genre de prix
erart plus destiné a des sociéres
innovantes. Mais'ils tiennent 4
soultener des parcours inieres-
sants. Comme guoi, on ne se
rend pas roujours bien compite
deses potentialites”, conclut-el-
le, «
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ELLE EVOLUE A SON RYTHME

“Ma créativité au
service d'un projet”

milie Pilla, a 27 ans, a déja

multiplié les expériences.
" Durant mes érudes dinfogra-
phiste, f'af ére formée & fi concep-
tond Imageen 2D maisaussiala
réalisation de fGlms d animarian
en 32, Parallélement, je me suis
forméed lacréation de sites Infer-
net. Puis far travailfédans un stu-
diodanimation au Luxembourg.
Dans le dessin animé, tourefois,
nous dtions simplement cliargss
demodéliserdes decors. fe ne pau-
vals metire folit mon savoir-aine
el ma créativite au service d'un
projet. Cest pourguol jai vaulu
me fancer dans ce prajer de con-
ception d'identiré visuelle pour
fes entreprises”, explique-t-elle,
Alors qu'on garde une image de
l'entrepreneur pressé, qui fait
deux journées en une, Emilie
Pilla & I'air sereine dans son envi-
ronnement. " Mére de famille ef
indépendante, oui, fai parfols
{impression de faire deux jour
nées en une. Mals ¢'est une ques-
Hon d'organisation. fe ne fravail-
fe plus selon des horaires tradi-

tionnels. fe me léve tot pour tra-
vaifler, fe peux profiter d'un
temps avec ma fille en début de
marinde. Puis je reprends vers
10 heures®, explique. " Tour cele
s'est mis en place petit  petit. Je
pense gu il est aussi guestion de
choix financiers. [n entrepre-
neur pourra foufours ravailler
plus pour gagner plus.”
A I'aise dans son environnement
professionnel, Emilie Filla envisa-
e I'avenir sereinement. En débu-
tant ses activités en 2008, elle dit
nepasavoirconnu lacrise.” Bizar-
rement. avec la crise, pas mal de
gens se sont décides & créer leur
entreprise. Donc, il v avair pas
mald identitds visuelles a créer”,
expliquet-elle.” fe poursuis mon
développement i mon rythme.
En continuant & offiir un service
Adapléd mes clients, & resfor pro-
che d'eux et de leur besoin. fe re-
garde aussi au développement de
noeuveainxy Pl"ﬂdfﬂlf.'i.. comme de
Limpression sur totle. Mals tout
cefa va se faire petfr 4 perit” «
SL.

PHILIPPE LEDENT - VICE-PRESIDENT DE L'UCM
"Un projet d’entreprise
n’a pas de sexe”

" Un investisseur m'a

dit un four qu'un bon
projet d'entreprise n'avait
pas de sexe”, commente Phi-
lippe Ledent, vice-président
de 'UCM Lux. " Les femmes
ontautantdechancesde me-
ner @ bien une entreprise
gqu'un homme. Pes études
ont dailleurs prowve gu ‘el
fesstalent capables, plus que
les hommes, degérer plus de
choses en méme remps."
L'homme d'ailleurs se ré-

jouit de voir de plus en plus
de femmes entreprendre.
" Pes programmes et des ré-
seauxdesoutiend l'enfrepre-
neuriat femimin ont va le
Jources derniéres années. Bt
Jepensequeles femmes pren-
nenide plusen plusconscien-
ce de feur chance et de leur
droit de réussiren tantgu in-
dépendantes.”
En regardant le parcours et
le projet d'Emilie Pilla,
I"homme confirme. " Pour
un bon projer, il faut une ban-
ne adégquation entre fa per
sonme et son projer. Clest fe
cas. Une bonne formation,
clest e cas ausst Bt en faire
unepassion. ffui reste d amé
liorersonapprochecommer
ciale”, explique-t-il. «
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